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Dlaczego w tegorocznej kampanii mowilismy o bezpieczenstwie
seniorow na stotecznych drogach?

Choc¢ z roku na rok bezpieczenstwo sie poprawia, istniejg grupy
szczegollnie narazone na ryzyko wypadku takie, jak seniorzy
- wolniej reagujg na niebezpieczenstwo, ubierajg sie w stonowane
barwy i nie zawsze noszg elementy odblaskowe.

Ubiegtoroczne statystyki przygotowane przez Zarzad Drég Miejskich
pokazaty, ze az 75 proc. ofiar Smiertelnych wsréd pieszych na
stotecznych drogach stanowig seniorzy.

W kampanii zwraociliSmy uwage na problem uwaznosci na drodze
- to w wiekszosci przypadkéw wiasnie uwaga i utamki sekund
decydujg o ludzkim zdrowiu i zyciu.
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Cele kampanii

Kampania ,Obudz sie! Uwaga=zycie” miata na celu
przede wszystkim budowanie Swiadomosci
zagrozen. Dziatania byty zacheta dla
niechronionych uzytkownikéw drogi, a takze
kierowcdéw do dzielenia sie swoimi
doswiadczeniami na drodze.

&

Celem kampanii byto dotarcie z przekazem do oséb
starszych oraz kierowcéw, a tym samym

zwiekszenie Swiadomosci zagrozen i pokazanie, ze
uwaznos¢ na drodze jest czynnikiem znacznie
zmniejszajgcym ryzyko wystgpienia wypadku.
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Grupy docelowe

5

Seniorzy

Osoby starsze, pow. 65 r.z., ktére
najczesciej poruszajg sie pieszo i sg
uzytkownikami komunikacji miejskiej. Maja
kilka ,,waznych tras” (do sklepu, do lekarza,
do rodziny, do znajomych), tam narazone
Sg na niebezpieczenstwo.

Kierowcy

Osoby pow. 20 r.z., kierujgce
samochodem, uzytkownicy drég.
Codziennie dojezdzajg do pracy, znajg
miasto ,jak wtasng kieszen”, korzystajg z
telefonéw, mogg sie spieszyC. Bywa, ze
jezdzg na pamiec.
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|dentyfikacja wizualna

Na potrzeby kampanii, zaprojektowaliSmy
identyfikacje wizualna:

[ & PrzeksztatciliSmy litere B w Swiatta pedzgcego -
samochodu - Swiatta nadaty nam kontekst
zagrozenia wypadkiem. ” ””Z SIE!

o Skondensowana i pochyta litera z jednej strony Kierowco!

.’ podkresla alarmujgcy charakter hasta, z drugiej Zwrdéc¢ na nas uwage!
natomiast sugeruje dynamike ruchu Ponad 75% ofiar émiertelnych
drogowego_ wséréd pieszych w Warszawie

to seniorzy.

[ & Na poziomie logotypu osadziliSmy takze V.

.’ przekaz, towarzyszacy catej kampanii ﬁ e “w Aﬁh —
~Uwaga=zycie”. e :7_“'.\

o ZastosowaliSmy ilustrowany pattern, ktory
.’ wizualnie wyraza kontekst drogowy.
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Zanim ruszylismy z inauguracjg kampanii...
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SkonsultowaliSmy nasze dziatania z Warszawskg Radg Seniorow

Zanim rozpoczeliSmy dziatania w ramach
kampanii ,,Obudz sie!” Uwaga=zycie
skonsultowaliSmy je z Seniorami

w trakcie sesji Warszawskiej Rady
Seniorow.

To pomogto nam pogtebi¢ problemy,
z ktérymi borykajg sie osoby starsze,
bedgce uczestnikami ruchu drogowego.
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Zrealizowalismy dwa spoty, ktére staty sie punktem wyjscia naszych
dziatan...

Gang Seniora kontra gamon
na drodze

Spot zrealizowany w konwencji koszmaru
kierowcy, ktorego spotyka nauczka za
nieprzestrzeganie przepisow - w roli gtdwnej
wystgpit Kazimierz Mazur, a spot zrealizowany
byt z myslg uswiadamiania i uwrazliwiania
kierowcow.

Statystyki pokazujg, ze wsrod najczesciej
wystepujgcych przyczyn wypadkdéw drogowych
z udziatem pieszych - seniorow na
warszawskich drogach nalezy wymienic
nieudzielenie pierwszenstwa na przejsciu dla
pieszych (60,3 proc.) i nieprawidtowe cofanie
(16,8 proc.) - takie sg tez gtdwne przewinienia
bohatera-kierowcy.
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Oraz...
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Niebo

Bohaterami spotu zostali Piotr Fronczewski
oraz Krystyna Tkacz. W spocie postuzylismy sie
konwencjg niebios i podsumowania czyndw -
to dato pole do tego, by bohaterka przyjrzata sie
swojemu dotychczasowemu zachowaniu,
przytozyta do tego inne miary - bezpieczenstwa,
zycia, a nie pospiechu czy drobnych spraw. Bo
jak sie okazuje - myslimy o wszystkim, a nasze
bezpieczenstwo, na ktére wptywa
minimalizowanie ryzykownych zachowan, staje
sie sprawg ,tak oczywisty”, ze w ferworze
codziennosci zupetnie nie zwracamy na nie
uwagi.
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Dodatkowo nawigzalismy wspotprace z instytucjami i placéwkami,
reprezentujgcymi interesy Senioréw

Centrum Aktywnosci Miedzypokoleniowej ,Nowolipie” - wsparto nas w organizacji konferendji
prasowej oraz cyklu spotkan z Seniorami o bezpieczenstwie na drodze.

»y
S

: # Dom Kultury ,Swit”, Uniwersytet Trzeciego Wieku oraz Zwigzek Emerytéw, Rencistéw i Inwalidéw
-j Dzielnicy Targdwek - wsparty nas w cyklu spotkan z Seniorami o bezpieczenstwie na drodze.

:# Miesiecznik dla Senioréw ,Pokolenia” - promowat tresci kampanii dotyczgce bezpieczenstwa na

-.j drodze, docierajgc tym samym bezposrednio do grupy docelowej naszej kampanii — Seniorow.

:# Hulakula oraz DJ Wika - umozliwity zorganizowanie miedzypokoleniowej potancéwki oraz
konkursy i prelekcje o bezpieczenstwie w trakcie wydarzenia.
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Zaprojektowalismy strone www kampanii, by dzieli¢ sie wiedzg i docierac
z informacjami do kierowcow i seniorow
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W2018 ROKU W WARSZAWIE PONAD /5%
UFIAE SMIERTELNYCH WSROD PIESZYCH
STANOWILI SENTORZY.

Statystyka przedstawia sie ponuro - w 2018 roku w
Warszawie ponad 75 proc. ofiar wsréd pieszych
stanowili seniorzy. Na stotecznych drogach zgineto
21 oséb powyzej 60. roku zycia, ranne zostaly 253
osoby. Osoby starsze, poruszajace sie pieszo, byly
sprawcami 13 proc. wypadkoéw ze swoim udziatem.
Pozostate 87 proc. wypadkéw wydarzyto sie z winy
innych uczestnikéw ruchu.

J DALED

O KAMPANII

ORGANIZATOR

BAZA WIEDZY

BIURO PRASOWE
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A takze wyprodukowalismy kampanijne gadzety oraz ulotki z najwazniejszymi
informacjami

n
N
600 z6ttych
parasolek
. \‘(
@
Kilkadziesiat '

kilogramoéw
kréwek z logotypem
kampanii

3000 ulotek z
1500 eko-toreb najwazniejszymi
informacjami

na zakupy
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Kampania w liczbach - podsumowanie ogdlne
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Najwazniejsze informacje

74 : . .
. e , _ ) 3530512 Kilkadziesiat roweréw
51 emISj.I spotow pUb“k?CJe rzeczywiste miejskich i autobuséw z
w Polsacie z t3czng w mediach dotarcie przekazem kampanii w
liczbg widzéw orzekazu 1 060 769 przestrzeni miejskie]
18612014 medialnego PLN
AVE
460
Komentarzy pod
reklamami . ;.
4205 Kilkanascie
Udos'Lel;pnieh 4 269 637 spotkah, w
rexiam Wyswietlen ktorych udziat
spotéw w SM wzieto tysigce
Ponad 2000 >eniorow
12 491 gadzetow
2173 reakcji na
Unikatowe
klikniecia linku reklamy
do LP
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Poszczegblne dziatania i ich efekty
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Konferencja prasowa i media relations

2 pazdziernika 2019 roku odbyta sie konferencja prasowa, inaugurujgca kampanie

W konferencji wzieto udziat kilkunastu dziennikarzy z mediéw lokalnych, branzowych i ogélnopolskich.
W panelu dyskusyjnym udziat wzieli:

v Malgorzata Zuber-Zielicz - Przewodniczgca WRS

v" Michat Domaradzki - Dyrektor Biura Polityki Mobilnosci i Transportu
v Kazimierz Mazur - aktor, bohater spotu ,Gang Seniora”

v tukasz Puchalski - Dyrektor Zarzgdu Drég Miejskich w Warszawie

W mediach pojawity sie 74 publikacje o kampanii, wartos¢ ekwiwalentu reklamowego wyniosta 1 060 769 PLN,
a rzeczywiste dotarcie przekazu medialnego szacowane jest na 3 530 512.
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Kluczowe materiaty




Kluczowe materiaty

Gang seniorow grasuje w Warszawie! Nie
uwierzysz jak dziataja i w jakim celu!
[WIDEO, AUDIO]

Agresywny kierowca zagrazajacy bezpieczenstwu pieszych
kontra seniorzy, ktorzy nie daja sobie w kasze dmuchac i
biora "sroga pomste" na piracie drogowym... Zarzad Drog
Miejskich wtasnie rozpoczat w Warszawie kampanie
spoteczna ,,Obudz sig! Uwaga=zycie". Jej celem jest poprawa
bezpieczenstwa seniorow na drodze, a jednym z elementow -
kontrowersyjny filmik.

Wypadki w Warszawie.

Trzy czwarte ofiar to seniorzy

Liczba ofiar wypadkow
nawarszawskich ulicach
dorownuje zeszlorocz-
nym statystykom. Dro-
gowcey ostrzegaja seniorb6w
nowymspotem, ktory chca
tez wysSwietla¢ w parafiach.

Jarostaw Osowski

Jesien, gdy czesciej pada deszcz
icoraz wezesniej zapada zmierzch,
przynosi najwigeej wypadkow dro-
gowych. Poprzednio we wrzesniu
i pazdzierniku w Warszawie zging-
lo w nich az 14 0s6b - to 30 proc.
ofiar w calym 2018 r. Jak podaje
Zarzad Drég Miejskich, polowg sta-
nowili piesi, a w tej grupie niemal
trzy czwarte zmarlych to osoby
powyzej 65. roku zycia. Rzecznicz-
ka ZDM Karolina Galecka przypo-
mniala, e kilka dni temu w Rem-
bertowie pod kolami cigzarowki
zginela 69-letnia kobieta.

W $rodg drogowcy zaczgli skie-
rowang gléwnie do tej grupy kam-
panig¢ spoleczng ,Obudz si¢! Uwa-
ga = zycie”. W Centrum Aktywno-
$ci Miedzypokoleniowej przy ul.
Nowolipie, gdzie wolny czas spg-

dzajq emeryci z Muranowa, odbyla
si¢ premiera dwdch spotow, ktore
w skréconych wersjach wyswie-
tlajq stacje telewizyjne. W jednym
z nich jako niesforny kierowca wy-
stapil Kazimierz Mazur, aktor zna-
ny m.in. z serialu ,Na Wspolnej”.
Jego pedzace auto unieruchamia
w koricu wespoél zespol grupka
starszych par i panéw.

- Jesli ten spot uratuje choé¢
jedno zycie, to warto wzig¢ w nim
udzial - ocenil Kazimierz Mazur.

W drugim spocie Piotr Fron-
czewski w roli $w. Piotra egzami-

nuje Haling Kowalskg (Krystyna
Tkacz), ktéra za nic miala prze-
pisy drogowe i notorycznie prze-
biegala przez ulice na przelaj albo
przez sam $rodek skrzyzowania.
- To juz recydywa - slyszy, ale
dostaje drugg szansg: - IdZ i nie
grzesz wigcej.

Dyrektor ZDM Lukasz Puchal-
ski podkreslal w $rodg, Ze blisko
60 proc. wypadkow z udzialem
pieszych spowodowali w zeszlym
roku kierowcy. Jednak pigé oséb
zmarlo, bo weszlo na jezdnie
na czerwonym swietle. - Czgsto

* Krystyna

spotykamy w dyskusjach interne-
towych rézne pretensje. Kierow-
cow do pieszych czy pieszych do
rowerzystow albo starszych do
mlodszych. Ale tu kazdy powi-
nien zrobi¢ rachunek sumienia.
Szczegolny apel do kierowcow,
bo skrzyzowanie albo przejscie
dla pieszych to na pewno nie s3
miejsca, gdzie powinno si¢ przy-
spieszac - powiedzial szef miej-
skich drogowcow.

Poruszajyca si¢ o lasce Malgo-
rzata Zuber-Zielicz, przewodni-
czgca Warszawskiej Rady Senio-

row, domagala si¢ dokoriczenia
spéjnej sieci Sciezek rowerowych
i takiej poprawy infrastruktury
drogowej. Zwracala uwage, ze
starsi moga mie¢ klopot z do-
strzezeniem pedzacej hulajnogi
czy roweru. - A uderzenie w star-
szym wieku nawet z niewielka
predkoscia moze doprowadzié¢
do cigzkiej niepelnosprawnosci -
podkreslala.

Szef biura mobilnoéci w ra-
tuszu Michal Domaradzki zazna-
czyl, ze miasto od kilku lat .sys-
temowo podchodzi do bezpie-
czeristwa na drogach”. Wymienil
audyty przejs¢ dla pieszych, ich
doswietlanie lub przebudowg. Dy-
rektor Domaradzki podsumowal,
ze od 1 stycznia do korica wrzesnia
w Warszawie zginglo w wypad-
kach 29 oséb, a 14 z nich to piesi
~tyle, ile przed rokiem. Tragicznie
pogorszylo si¢ za to bezpieczen-
stwo na drogach wokél stolicy,
gdzie liczba ofiar wzrosla skokowo
045 proc.

- Z nasza kampania spoleczna
bedziemy tez chcieli dotrzeé do
senioréw poprzez DJ Wikg i pa-
rafie. Jestesmy juz po rozmowach
z kurig praska - przekazala Karo-
lina Galecka z ZDM i dodala: - Nad
bezpieczeristwem pracujemy po-
nad podzialami. e



Kilkadziesigt autobusow i rowerdw miejskich z przekazem kampanii
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Kierowco!
Zwr6c€ na nas uwage!

Ponad 75% ofiar Smiertelnych
wsréd pieszych w Warszawie
to seniorzy.







Spotkania z Seniorami w formie warsztatOw o bezpieczenstwie na drodze




;g




Miedzypokoleniowa potancéwka z D) Wika

W ramach kampanii zorganizowaliSmy miedzypokoleniowa potancowke z D) Wika

W potancowce w warszawskiej Hulakuli wzieto udziat ponad 1000 Senioréw.

DJ Wika objeta patronatem kampanijne wydarzenie i razem z ekspertami Zarzgdu Drog Miejskich w Warszawie
wygtosita krotkie prelekcje o bezpieczenstwie. W trakcie wydarzenia wyswietlilismy tez spoty, stworzone na
potrzeby kampanii.

W trakcie rozdaliSmy ulotki z najwazniejszymi informacjami, a w konkursach rozdaliSmy seniorom gadzety
kampanii.
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Ponad 75% ofiar smiertelnych
wsrdd pieszych w Warszawie
to seniorzy
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Emisja spotow w Polsacie

Wspotpraca z Polsatem obejmowata emisje 51 spotéw o dtugosci 30 s.
‘- EmitowalisSmy spoty w telewizji Polsat oraz Polsat News

‘- Ogladalnos¢ przekazu w grupie komercyjnej 16-49 wynosita 6 535 050

POLSAT

‘- Ogladalnos¢ przekazu w grupie ogdlnej wyniosta 18 612 014
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Komunikacja ekspercka

r
0 ””Z s’E’ O KAMPANII ORGANIZATOR BAZA WIEDZY BIURO PRASOWE
L}

NAJBARDZIEJ NARAZONE NA RYZYKO WYPADKU GRUPY? MIEDZY INNYMI SENIORZY

MNajwiecej ofiar wsrad pieszych stanowia osoby w przedziale wiekowym 15-24 lata i powyzej
75 roku zycia.

Az 63 proc. wypadkow z pieszymi ma miegjsce na przejsciach dla pieszych, ktore powinny byc
najbezpiecznigjszym migjscem, by przejéé na druga strone ulicy - 2/3 émiertelnych potracen
wydarzyto sie wasnie na zebrach. Co trzeci pieszy zginat potracony po zmroku, przy braku
dziennego swiatla. Dlatego tak wazne jest, aby zapewnic prawidlowe oswietlenie, zwlaszcza w
rejonie przejsc dla pieszych. Mniejszy wphyw na statystyki mialy warunki atmosferyczne, W
wypadkach podczas zie] pogody zginat 1 pieszy, 3 smiertelne potracenia wydarzyly sie przy
mokrej nawierzchni.

Wypadki z pieszymi najczescie] zdarzaja sie na skrzyZowaniach z droga z pierwszenstwem
przejazdu 1 na prostym odcinku drogi. Znacznie bezpieczniejsze sg skrzyzowania rownorzedne i
ronda, na ktdrych praktycznie nie dochodzi do potracen pieszych. MNa przejsciach
wyposazonych w sygnalizacje swietlna miato migjsce 100 wypadkdw z pieszymi, co stanowi 42
proc. wszystkich wypadkow na przejsciach dla pieszych. Czesto dochodzi do nich podczas
skretu z drogi gtownej, kiedy kierowcy nie ustepuja pierwszenstwa przechodniom, ktérzy
réwniez majg sygnat zielony. 37 takich wypadkdw wydarzylo sie podczas skretu w lewo, a 29 -w
prawo.

Koncentrada miejsc wypadkow z pleszymi

Suma ELL 240 00

Na stronie www stworzyliSmy baze wiedzy, w ktore;
systematycznie umieszczaliSmy materiaty eksperckie,
zwigzane z bezpieczenstwem senioréw na drogach,
skierowane przede wszystkim do kierowcow.

W sekcji opublikowanych zostato 12 artykutéw.

2144
00:00:30 Sesji

Sredni czas trwania

1944 sesji
Unikalnych
uzytkownikow
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Dziatania organiczne w Social Mediach

Dziatania organiczne
obejmowaty:

‘- Posty na Facebooku (562 893
zasiegu organicznego oraz
prawie 200 tysiecy
organicznych wyswietlen filmu)

Filmy na YouTube (tgcznie 74
296 wyswietlen)
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Uwazaj na seniordw!
£\ Zapraszamy do

& ¥ L Chodzeniz na
skroty, przechodzenie

Niebo. Kampania Obudz sie! Uwaga = zycie

Zarzad Drog Miejskich + 44 tys. wyswietlen + 2 miesigce temu

Uwazaj na seniorow! Zapraszamy do obejrzenia naszego spotu promujgcego kampanie ,Obudz sig!
Uwaga = zycie” @

Gang Senioréw. Kampania Obudz sie! Uwaga = zycie

Zarzad Drog Miejskich + 29 tys. wyswietlen « 2 miesigce temu

Uwazaj na seniorow! Zapraszamy do obejrzenia naszego spotu promujgcego kampanie ,Obudz sig!
Uwaga = zycie” @

2 13,3 D
[ T ¥ 214 8K 1ok |
T & 208 1K 368K | !

2K [ |
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Dziatania reklamowe w Social Mediach

; Zarzad Drog Miejskich Warszawa
Sponsorowane - §

W 2018 roku doszio do 95 potracen osob pow. 64 roku zycia, na skutek

H 1& HH ktérych az 17 0séb zmarto. Osoby starsze czesto majg problemy z wiasciwa
Zrea I 1Zowa I IS my 6 ka m pa nii oceng sytuacji na drodze oraz s znacznie bardziej podatne na obrazenia, w
tym $miertelne. Dowiedz sie wiecej o bezpieczenstwie na drodze!
reklamowych:

‘- Dwie kampanie wideo (spoty),
zorientowane na maksymalizacje obejrzen 0 ””ZSIEI
materiatdw wideo. Puszczane w wersjach
full lenght oraz 30 sekund, na rézne grupy
docelowe - 13-30, 30-50, 50-65 B4

KAMPANIAOBUDZSIE.PL

' Zarzad Drog Miejskich Warszawa
Sponsorowane - §

Obudz sie! Twoja uwaga = zycie. Zalezy Ci na seniorach? Zobacz to!
#0budzSie #PrzedeWszystkimBezpieczenstwo

AGA
Y

Dwie kampanie link-ad, kierujgce na Uwazaj na seniorow! Wiecei mformaci
. Statystyka przedstawia si¢ ponuro —w 2018 roku w.
Landing Page
VE
Dwie kampanie link-ad, kierujgce do T
filmdéw na YouTube Reakji
1 844 299 na reklamy O0® 421ys Komentarze: 166 3466 udostepnien

448 tys. wyswietien
4072 637 ZaSIqu i) Lubie to! (J Komentarze /> Udostepnij
Wyswietlen

ZARZAD
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www.kampaniaobudzsie.pl

UWAGA
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Dziekujemy!
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